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Dr.? Juiza de Paz do Julgado de Paz do Agrupamento dos Concelhos
de Santa Marta de Penaguido, Alijo, Murga, Peso da Régua, Sabrosa
e Vila Real;

Vogais suplentes: Emanuel Rodrigues Costa, Técnico Superior; e
Soénia Maria Garcia Catarino, Chefe de Divisdo da Unidade Orgénica
Flexivel de 2.° grau de Coordenagdo Técnica de Planeamento e Gestao
Urbana;

Referéncia B:

Presidente: Antonio Augusto Amaral Sequeira, Chefe de Divisdo da
unidade organica flexivel de 2.° Grau Administrativa, Financeira e de
Recursos Humanos;

Vogais efetivos: Soénia Maria Garcia Catarino, Chefe de Divisdo
da unidade orgénica flexivel de 2.° grau de Coordenacgdo Técnica, de
Planeamento e Gestao Urbana que substituira o presidente do juri nas
suas faltas e impedimentos e Maria Adelaide Rodrigues Vaz Machado
Sanfins, Técnica Superior;

Vogais suplentes: Emanuel Rodrigues Costa, Técnico Superior e
Carmen Carvalho Pereira, Técnica Superior.

O Juri de cada procedimento serd igualmente responsavel pela ava-
liacdo do periodo experimental do contrato.

24 — O candidato com deficiéncia tem preferéncia em igualdade
de classificagdo, a qual prevalece sobre qualquer outra preferéncia
legal, nos termos do artigo 9.° e por remissdo, do n.° 3 do artigo 3.° do
Decreto-Lein.® 29/2001, de 03/02. Este deve declarar no requerimento de
admissao, sob compromisso de honra, o respetivo grau de incapacidade,
o tipo de deficiéncia e os meios de comunicagdo/expressdo a utilizar
no processo de sele¢@o, nos termos dos artigos 6.° ¢ 7.° do diploma
supramencionado.

25 — Em cumprimento da alinea /) do artigo 9.° da Constituigo, o
Municipio de Santa Marta de Penaguido, enquanto entidade emprega-
dora, promove ativamente uma politica de igualdade de oportunidades
entre homens e mulheres no acesso ao emprego ¢ na progressio pro-
fissional, providenciando escrupulosamente no sentido de evitar toda e
qualquer forma de discriminag@o.

26 — Nos termos do disposto no n.° 1 do artigo 19.° da Portaria
n.° 83-A/2009, de 22/01 e posterior alteragdo, o presente aviso sera
publicitado na 2.* série do Didrio da Republica, na Bolsa de Emprego
Publico (www.bep.gov.pt), no 1.° dia util seguinte a publicagdo no Didrio
da Republica, na pagina eletronica da Camara Municipal de Santa Marta
de Penaguido e no prazo maximo de trés dias tteis contados da mesma
data num jornal de expansdo nacional.

1 de julho de 2013. — O Presidente da Camara, Dr. Francisco José
Guedes Ribeiro.
307086175

Regulamento n.° 264/2013

Francisco José Guedes Ribeiro, presidente da Camara Municipal de
Santa Marta de Penaguido:

Faz putblico, a Assembleia Municipal de Santa Marta de Penaguido, na
sua sessdo ordinaria realizada no dia 19 de abril de 2013, sob proposta
da Camara Municipal tomada em reunido ordinaria realizada em 16 de
abril de 2013 aprovou, o “Regulamento de Publicidade do Municipio
de Santa Marta de Penaguido”, que entrara em vigor apods a publicacdo
no Diario da Republica.

Para constar e produzir efeitos legais se publica este e outros de igual
teor que vao ser afixados nos lugares publicos do costume.

5 de junho de 2013. — O Presidente da Camara, Francisco José
Guedes Ribeiro.

Regulamento de Publicidade do Municipio
de Santa Marta de Penaguiao

Preambulo

Com a entrada em vigor do Decreto-Lein.® 48/2011, de 1 de abril, e
na esteira da iniciativa do “Licenciamento Zero”, foram introduzidas
profundas alteracdes que visaram, ndo so, a desmaterializacdo do
procedimento administrativo e a modernizagdo da forma de relacio-
namento da Administragcdo com os cidaddos e empresas, em cumpri-
mento das obrigagdes decorrentes da Diretiva n.° 2006/123/CE, do
Parlamento Europeu e do Conselho, de 12 de dezembro, transposta
para a ordem juridica interna pelo Decreto-Lei n.° 92/2010, de 26 de
julho, como também, alteragdes na simplificagdo do regime de exer-
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cicio de diversas atividades econdmicas, pretendendo-se a redugao de
encargos administrativos sobre os cidaddos e as empresas, por via da
eliminagdo de licengas, autorizagdes, vistorias e condicionamentos
prévios para atividades especificas, substituindo-os por um reforgo
da fiscalizagdo a posterior e mecanismos de responsabilizacdo efetiva
dos promotores.

No que a publicidade diz respeito, o Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de
abril procedeu a uma simplificacdo do regime da afixagdo e inscri¢do
de mensagens publicitarias de natureza comercial. Na verdade, com
a publicacdo do referido diploma, foram introduzidas significativas
alteragdes ao quadro normativo aplicavel nesta matéria, no que diz
respeito aos procedimentos e a regulagdo das condi¢des em que pode
ser feita a afixacdo de mensagens publicitarias, que em alguns casos
eliminam a necessidade de qualquer licenciamento ou procedimento
de autorizagio.

Atenta a profunda alteragdo introduzida ao nivel da afixagao, inscrigdo
e difus@o de mensagens publicitarias de natureza comercial, impde-se
aos municipios diligenciar no sentido de conformar os seus regulamentos
ao consagrado naquele diploma legal.

No municipio de Santa Marta de Penaguifo, tal como em muitos
outros do pais, a atividade de publicidade comercial tem apresentado um
crescente interesse por parte dos comerciantes e empresas que, cada vez
mais, vao recorrendo a esta forma de comunicagdo com o mercado.

Aregulamentagdo municipal sobre publicidade esta em vigor desde o
ano de 2003, contudo, a evolugdo normativa e jurisprudencial verificada
desde a elaboragdo do Regulamento, implicou a reponderacéo de diversas
matérias e a necessaria adequagao normativa.

Tendo em ateng@o as alteragdes legislativas atras referidas, ganha
assumida importancia a concretizagdo de um novo normativo que ob-
jetive de forma coerente os principios essenciais relativos ao regime de
afixag@o, inscri¢do de mensagens publicitarias de natureza comercial,
motivo pelo qual foi elaborado o presente projeto de Regulamento de
Publicidade do Municipio de Santa Marta de Penaguido.

CAPITULO I
Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente regulamento ¢ elaborado ao abrigo e nos termos do disposto
na seguinte legislacdo:

a) Artigo 241.° da Constituicdo da Repuiblica Portuguesa;

b) Artigo 53.°, n.° 2 alinea a) conjugado com o n.° 6 do artigo 64.°
da Lei n.° 169/99, de 18 de setembro, na redagdo conferida pela Lei
n.° 5-A/2002, de 11 de janeiro, e pela Lei n.° 67/2007, de 31 de de-
zembro;

¢) Lein.® 97/88, de 17 de agosto e ulteriores alteragdes;

d) Lein.° 2110, de 19 de agosto de 1961;

e) Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de abril, com as alteragdes introdu-
zidas pelo Decreto-Lei n.° 166/1999, de 13 de maio; e

/) Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril.

Artigo 2.°
Objeto

O presente Regulamento estabelece o regime a que fica sujeita a
afixag@o, inscri¢@o ou difusdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial, visiveis do espago publico, assim como a utilizagdo desta em
suportes, em toda a drea do Municipio de Santa Marta de Penaguido.

Artigo 3.°
Ambito
1 — O presente Regulamento aplica-se a instalagdo de meios e su-
portes de afixagdo, inscri¢do e difusdo de mensagens de publicidade de
natureza comercial, qualquer que seja o meio de instalagdo utilizado,
no solo, subsolo ou espago aéreo no Municipio de Santa Marta de
Penaguido.
2 — Para além de outras legalmente previstas, excluem-se do ambito
de aplicagdo do presente Regulamento:

a) A divulgacdo de mensagens publicitarias sem natureza comercial,
de causas, institui¢des sociais, entidades ou coletividades sem fins
comerciais;

b) Publicidade difundida pela imprensa, radio e televisao;

¢) Publicidade concessionada pelo Municipio;

d) Propaganda politica, sindical ou religiosa;
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e) Mensagens e dizeres divulgados através de éditos, avisos, notifica-
¢oes e demais formas de sensibilizagdo que estejam relacionadas, direta
ou indiretamente, com o cumprimento de prescrigdes legais ou com a
utilizac@o de servigos publicos;

f) Comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos que se
prendam com a atividade de 6rgdos de soberania e da Administragdo
Publica;

2) Afixacdes ou inscrigcdes respeitantes a servigos de transportes
coletivos publicos;

h) Antincios inscritos em veiculos que transitem na area do Municipio,
com exceg¢ao das unidades moveis de publicidade;

i) A referéncia a saldos ou promogdes.

3 — O presente Regulamento néo se aplica a publicidade concessio-
nada pelo Municipio de Santa Marta de Penaguido, na sequéncia de pro-
cedimento concursal, salvo se o contrario resultar do respetivo contrato
de concessdo, prevalecendo este sobre quaisquer disposi¢des regulamen-
tares que com ele se mostrem desconformes ou contraditorias.

Artigo 4.°
Definicoes
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Anunciante: pessoa singular ou coletiva no interesse de quem se
realiza a publicidade;

b) Antincio eletronico: sistema computorizado de emissdo de mensa-
gens e imagens, com possibilidade de ligacdo a circuitos de TV, video
e similares;

¢) Anuncio iluminado: todo o suporte sobre o qual se faga incidir,
intencionalmente, uma fonte de luz;

d) Anancio luminoso: suporte publicitdrio que emite luz propria;

e) Area contigua:

i) para efeitos de colocacdo/afixacdo de publicidade de natureza
comercial, corresponde a area que, ndo excedendo a largura da fachada
do estabelecimento, se estende até ao limite de 0,30 m, medidos per-
pendicularmente a fachada do edificio;

ii) para efeitos de distribuicdo manual de publicidade pelo agente
econdmico, corresponde a area que, ndo excedendo a largura da fachada
do estabelecimento, se estende até ao limite de 2 metros medidos per-
pendicularmente a fachada do edificio, ou, no caso do estabelecimento
possuir esplanada, até aos limites da area ocupada pela mesma;

/) Baldo, insuflavel e semelhante: todo o suporte publicitario desti-
nado a utilizagdo temporaria e que, para que possa exibir no ar a sua
mensagem comercial, careca de gas e possa ou ndo estar ligado ao solo
por elementos de fixagdo;

g) Bandeirola: o suporte rigido que permanega oscilante, afixado em
poste, candeeiro ou estrutura semelhante;

h) Campanha publicitaria de rua: meios ou formas de publicidade, de
carater ocasional e efémera, que impliquem agdes de rua e de contacto
direto com o publico, designadamente as que consistem na distribui¢do
de panfletos ou de outras a¢des promocionais de natureza publicitaria;

i) Cartaz distico colante e outros semelhantes: quaisquer meio publi-
citario temporario, constituido por papel ou tela colados ou, por outro
meio, afixados diretamente em local confinante com a via ptblica;

J) Chapa: suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento
visivel e liso, cuja maior dimensdo ndo exceda 0,60 m e a maxima sali-
éncia ndo exceda 0,05 m, usualmente utilizado para assinalar escritorios,
consultorios médicos ou outras atividades similares;

k) Coluna publicitaria: peca de mobilidrio urbano de forma predo-
minantemente cilindrica, dotada de iluminagdo interior, apresentando
por vezes uma estrutura dindmica que permite a rotagdo das mensagens
publicitarias;

/) Corrimaos ou baias publicitarias: pequenos suportes publicitarios a
colocar no limite dos passeios contiguos as faixas de rodagem;

m) Destinatarios: a pessoa singular ou coletiva a quem a mensagem
publicitaria se dirige, ou que por ela seja, de qualquer forma, imediata
ou imediatamente atingida;

n) Espago publico: toda a drea ndo edificada, de livre acesso, infraes-
truturas e espagos verdes e de utilizagdo coletiva, como tal definidos na
Portaria n.® 216-B/2008, de 3 de margo, bem como demais arruamentos
e espacos publicos de utilizagdo coletiva ndo integrados no dominio
privado municipal;

0) Fachada lateral ou empena cega: fachada lateral de um edificio,
sem janelas, a qual confina com o espago publico ou privado;

p) Letras soltas ou simbolos: mensagem publicitaria ndo luminosa,
diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, montras, portas ou
janelas;
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q) Mastro-bandeira: suporte integrado num mastro, que tem como
principal fungdo elevar a area de afixagdo publicitaria acima dos 3 m de
altura, e como fung@o complementar ostentar uma bandeira;

r) Mobiliario urbano: todas as coisas instaladas, projetadas ou apoiadas
no espago publico, destinadas a uso publico, que prestam um servigo
coletivo ou que complementam uma atividade, ainda que de modo
sazonal ou precario;

s) Mupi ou tottem: suporte publicitario biface e luminoso, constituido
por moldura e superficie de afixacdo de mensagem publicitaria, fixada
ao solo através de apoio proprio e podendo, em alguns casos, conter
também informagdo de cartazes publicitarios com dimensdes padrao
de 1,75 m por 1,20 m;

f) Ocupag@o do espago publico: qualquer implantagdo, utilizagao,
difusdo, instalagfo, afixacdo ou inscri¢do, promovida em equipamento
urbano, mobiliario urbano ou suportes publicitarios, no solo, espago
aéreo, fachadas, empenas e coberturas de edificios;

u) Painel, também denominado “outdoor”, suporte publicitario cons-
tituido por moldura e superficie de afixacdo de mensagem e respetiva
estrutura fixada diretamente no solo ou fixado em tapumes, veda¢des
ou elementos congéneres;

v) Pala, elemento rigido de prote¢do contra agentes climatéricos com,
pelo menos, uma agua, fixo aos paramentos das fachadas e aplicavel a
vaos de portas, janelas ou montras;

w) Pendao, suporte ndo rigido que permanega oscilante, afixado em
poste ou estrutura idéntica;

x) Placa/Letreiro, suporte ndo luminoso aplicado em paramento vi-
sivel, com ou sem emolduramento, cuja maior dimensao nao excede
1,50 m;

v) Publicidade: toda e qualquer forma de comunicagédo efetuada por
entidades de natureza publica ou privada, no ambito de uma atividade
comercial, industrial, artesanal ou liberal, como objetivo direto ou
indireto de promover quaisquer bens ou servigos, tendo em vista a
sua comercializagdo ou alienag@o e de promover ideias, principios,
marcas, iniciativas ou instituigdes, bem como toda e qualquer forma
de comunicag@o promovida pela Administragdo Publica que tenha
por objetivo, direto ou indireto, promover o fornecimento de bens
ou servigos;

z) Publicidade aérea: a que se refere aos suportes e mensagens pu-
blicitarias instalados, inscritos ou afixados em veiculos ou dispositivos
aéreos, designadamente em avides, helicopteros, zepelins, baldes e
outros, bem como dispositivos publicitarios aéreos cativos (insuflaveis
sem contacto com o solo, mas a ele espiados);

aa) Publicidade em veiculos: a que se refere aos suportes € mensagens
publicitarias instalados, inscritos ou afixados em veiculos ¢ a inscrita
em transportes publicos;

bb) Publicidade exterior: todas as formas de comunicagéo publicitaria
visiveis ou percetiveis do espago publico;

cc) Publicidade instalada em pisos térreos: dispositivos publicitarios
instalados ao nivel da entrada dos edificios, nos locais das obras e nas
montras dos estabelecimentos comerciais, designadamente, chapas,
palas, letreiros e tabuletas/ dispositivos biface;

dd) Publicidade sonora: atividade publicitaria que utiliza o0 som como
elemento de divulgagdo da mensagem publicitaria emitida em espaco
publico, dele audivel ou percetivel;

ee) Suporte publicitario: meio utilizado para a transmissdo da men-
sagem publicitaria, nomeadamente painel, mupi, antincio, reclamo,
bandeira, bandeirola, pendao, cartaz, moldura, placa, pala, toldo, sanefa,
vitrina, faixa, coluna publicitaria, indicadores direcionais de ambito
comercial, veiculos, letreiros, tabuletas e dispositivos afins;

1) Tabuleta/ dispositivo biface: suporte instalado perpendicularmente
as fachadas dos edificios, com mensagem publicitaria em ambas as faces;

gg) Tela: suporte publicitario de grandes dimensdes, composto por
material flexivel, afixado nas empenas dos edificios ou em outros ele-
mentos de afixacdo;

hh) Toldo: elemento de protecdo contra agentes climatéricos, feito de
lona ou material similar, rebativel, aplicavel em qualquer tipo de vaos,
como montras, janelas ou portas de estabelecimentos comerciais, no
qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

ii) Unidades moveis publicitarias: veiculos ou atrelados utilizados
exclusivamente para o exercicio da atividade publicitaria.

Artigo 5.°
Prazo de duracio e renovacgao do direito

O direito de afixagéo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias
adquirido nos termos previstos no presente Regulamento, a excecéo
do requerido por periodos sazonais, renova-se anualmente, de forma
automatica, desde que o interessado liquide a respetiva taxa, nos termos
previstos no Regulamento de Tabela e Taxas do Municipio de Santa
Marta de Penaguido.
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CAPITULO IT

Procedimentos aplicaveis

SECCAOT
Regras gerais

Artigo 6.°
Disposicdes gerais

1 — Sem prejuizo do disposto em legislagdo especifica aplicavel, a afi-
xacdo, inscrigdo ou difusdo de mensagens publicitarias esta sujeita ao re-
gime de licenciamento, salvo nas situagdes previstas no numero seguinte.

2 — Sem prejuizo das regras sobre a utilizagdo do espaco publico e do
regime juridico da conservagdo da natureza e biodiversidade, a afixagdo
e a inscri¢ao de mensagens publicitarias de natureza comercial ndo estéo
sujeitas a licenciamento, a autorizagdo, a autenticagdo, a validagdo, a
certificacdo, a atos emitidos na sequéncia de comunicagdes prévias
com prazo, a registo ou a qualquer outro ato permissivo, nem a mera
comunicagdo prévia nos seguintes casos:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas e ndo sdo visiveis ou
audiveis a partir do espago publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas e a mensagem publicita
os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo
titular da exploracdo, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir do
espaco publico;

¢) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixa-
das ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras
ou detentoras entidades privadas, e a mensagem esta relacionada com
bens ou servigos comercializados no prédio em que se situam, ainda que
sejam visiveis ou audiveis a partir do espago publico;

d) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam
o0 espago publico contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam
os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo
titular da explorag@o ou estdo relacionadas com bens ou servigos co-
mercializados no estabelecimento;

e) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial afixadas
ou inscritas no proprio bem imével objeto da transagéo publicitada, ainda
que sejam visiveis ou audiveis a partir do espago publico, com indicacdo
de venda ou arrendamento.

3 — O disposto no n.° 2 do presente artigo ndo isenta a observancia
das condigdes de instalag@o para a afixag@o e a inscri¢do de mensagens
publicitarias de natureza comercial referidas no Capitulo IV do presente
Regulamento, cujo cumprimento se impde e a que fica sujeito em sede
de fiscalizag@o.

4 — A instalagdo em espago publico de suporte publicitario destinado
exclusivamente a esse fim ndo carece de qualquer procedimento de con-
trolo prévio em matéria de ocupagao do espago publico, ficando apenas
sujeita a licenga de publicidade nos termos do presente Regulamento,
salvo o disposto no niimero seguinte.

5 — A instalag@o em espago publico de suporte publicitario quando
dispensada do respetivo licenciamento nos termos do n.° 2, esta sujeita
a procedimento de controlo prévio em matéria de ocupag@o do espago
publico, nos termos previstos no Regulamento Municipal de Ocupag@o
dos Espagos Publicos deste Municipio.

SECCAOTI
Regime e processo de licenciamento

Artigo 7.°
Licenciamento

1 — Aplica-se o regime geral de licenciamento a todas as situagdes
ndo abrangidas pelas disposi¢cdes do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de
abril, devendo as respetivas pretensdes serem apresentadas, mediante
requerimento apresentado ou dirigido ao Gabinete de Atendimento da
Camara Municipal de Santa Marta de Penaguido.

2 — O requerimento ¢ dirigido ao Presidente da Camara Municipal de
Santa Marta de Penaguido de acordo com a minuta existente e disponivel
no servigo referido no nimero anterior e em (enderego eletrénico).
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Artigo 8.°
Instrucéio do pedido de Licenciamento
1 — O pedido de licenciamento deve conter os seguintes elementos:

a) Nome ou designagdo completa do requerente;

b) Identificacao fiscal;

¢) Residéncia ou morada da sede do requerente;

d) Indicag@o da qualidade em que requer a licenca;

e) Indicagao do tipo de publicidade a licenciar;

/) Identificagdo exata do local onde sera efetuada a afixago, inscri¢éo
ou difusdo da mensagem publicitaria;

2) Periodo de tempo pretendido para a concessdo da licenca;

h) Indicagdo do niimero do alvara de licenga ou autorizagdo de uti-
lizagdo do imovel.

2 — O requerimento devera ainda ser instruido com os seguintes
elementos:

a) Memoria descritiva do projeto, com indicagdo dos materiais a
utilizar, forma e cores;

b) Desenho do suporte publicitario, com indicagao da forma, materiais
a utilizar, dimensoes e ou balango para afixa¢do, ou fotomontagem/foto-
composigao esclarecedora da situagao final pretendida, apresentada em
formato A4 ou A3, quando entregue em suporte de papel. Em ambos os
casos deve indicar o resumo dos textos/mensagens a projetar;

¢) Plantas de localizagao fornecidas pela Camara Municipal de Santa
Marta de Penaguido a escala 1:10000, quando disponivel, com indicagao
tdo precisa quanto possivel do edificio previsto para a afixacdo, bem
como do suporte/dispositivo onde sera afixado;

d) Declaragdo emitida pelo requerente em como este se responsabi-
liza por quaisquer danos emergentes causados sobre o Municipio ou
terceiros;

e) Documento comprovativo da legitimidade do requerente (proprieta-
rio, locatario ou detentor de outros direitos) ou autorizagdo do titular da
legitimidade (proprietario, comproprietario, usufrutudrio, superficiario,
condominio, etc.), concedendo permissdo para a inscri¢do, afixacdo
ou difusdo.

3 — Sempre que possivel, o pedido deve ser apresentado em suporte
digital.

4 — O requerimento para a obtencao de licenga para a distribuigao
de impressos na via publica, para além do nome, identificacdo fiscal do
requerente e periodo de distribui¢@o, devera ser acompanhado de um
exemplar dos mesmos.

5 — O licenciamento para a afixac@o de cartazes fica apenas de-
pendente de pedido a efetuar a Camara Municipal de Santa Marta de
Penaguido, para efeitos de registo, arquivo e licenciamento, devendo a
comunicagao ser acompanhada de 1 exemplar do cartaz ou da maqueta
do mesmo.

Artigo 9.°
Elementos complementares

1 — Nos 10 dias subsequentes a data de entrada do requerimento,
poderdo ser solicitados ao requerente elementos, esclarecimentos ou
indicagdes necessarios a apreciagdo do pedido.

2 — A falta de indicag@o e ou apresentagdo dos elementos, esclareci-
mentos ou indica¢des referidos no numero anterior dentro do prazo con-
cedido, respeitando a legislago vigente sobre o assunto, implicara o inde-
ferimento liminar do processo e o consequente arquivamento do mesmo.

Artigo 10.°
Pareceres

1 — O Presidente da Camara Municipal de Santa Marta de Penaguido
devera solicitar pareceres a outras entidades, nomeadamente juntas de
freguesia interessadas sobre a pretensdo apresentada, entidades a quem
compete a jurisdi¢do do local onde se pretende afixar ou inscrever a
mensagem publicitaria, bem como a qualquer outra entidade, nos ter-
mos da lei, com vista a salvaguarda dos interesses ¢ valores que com o
licenciamento se pretendem acautelar.

2 — O licenciamento da afixagéo ou inscri¢do de mensagens publi-
citarias em zonas de protegdo e de imoéveis classificados, ou em fase de
instrugéo do processo de classificagdo, ¢ precedido de consulta a Diregdo
Regional da Cultura do Norte.

3 — Os pareceres solicitados deverdo ser emitidos no prazo maximo
de 40 dias seguidos a contar da data do envio do oficio a entidade a
consultar, findo o qual podera o processo prosseguir e ser proferida a
decisdo sem tais pareceres, ndo podendo, no entanto, em caso algum,
ser violada a lei expressa.
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Artigo 11.°
Indeferimento do licenciamento

1 — Constituem motivo de indeferimento do pedido de licenciamento
a violagao de disposigdes legais e regulamentares e ou de normas técni-
cas gerais e especificas que sejam aplicaveis, bem como a verificagéo
de impedimentos e proibi¢cdes previstas neste e noutros regulamentos
e diplomas legais.

2 — Previamente a decis@o de indeferimento do pedido de licencia-
mento proceder-se-a a audiéncia prévia dos interessados, de acordo com
o disposto no Cddigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 12.°
Decisao Final

1 — A decisdo final sobre o pedido de licenciamento devera ser pro-
ferida pela Camara Municipal de Santa Marta de Penaguido no prazo de
30 dias, contado da data em que o processo esteja devidamente instruido
com todos os elementos necessarios a tomada de decisdo, nos termos
dos artigos 8.° a 10.° do presente Regulamento.

2 — Em caso de deferimento, a notifica¢do final da decisdo tomada
devera incluir o local e prazo para que o interessado possa proceder ao
levantamento do alvara de licenga e ao pagamento da taxa respetiva.

3 — O interessado dispde de um prazo de 30 dias uteis, contados a
partir da respetiva notificagdo, para proceder ao levantamento do alvara
de licenga, findo o qual, e se o alvara néo for levantado, nem a respetiva
taxa liquidada, o processo de licenciamento caducara.

SECCAO IIT
Licenga

Artigo 13.°
Alvara de licenca

1 — A licenga de afixagao, inscrigdo ou difusdo de mensagens pu-
blicitarias de natureza comercial ¢ titulada por alvara, cuja emissdo ¢é
condi¢do de eficacia da mesma.

2 — O alvara deve conter, nos termos da licenga, a especificagdo dos
seguintes elementos, consoante forem aplicaveis:

a) A identificagdo do titular do alvara, pelo nome ou denominagéo
social, nimero de identificagao fiscal, domicilio ou sede;

b) O ramo de atividade exercido;

¢) O niimero de ordem atribuido a licenga;

d) O objeto do licenciamento, referindo expressamente o local e area
licenciados;

e) O prazo de validade da licenga;

/) Valor da taxa paga ou mengéo a sua isengéo.

Artigo 14.°
Validade e renovacio

1 — Alicenga tem como prazo de validade aquele nela constante, ndo
podendo ser concedida por periodo superior a um ano.

2 — A licenga relativa a evento ou atividade a ocorrer em data deter-
minada ou concedida por periodo inferior a um ano, caduca no termo
dessa data ou prazo.

3 — As licengas concedidas por prazo inferior a um ano sdo susce-
tiveis de renovagdo, por igual periodo, a requerimento do interessado,
obedecendo ao procedimento estabelecido para a licenga, com as espe-
cificidades constantes dos numeros seguintes.

4 — O pedido de renovagdo a que se refere o numero anterior deve
ser efetuado até ao termo do prazo fixado no alvara de licenca, e conter a
indicagdo expressa de que se mantém as condigdes aprovadas no periodo
anterior, o que dispensa o pedido de nova apreciagdo técnica.

5 — As licengas concedidas pelo prazo de um ano renovam-se auto-
matica e sucessivamente, nos seguintes termos:

a) A primeira licenca deve ser concedida até ao termo do ano civil
a que se reporta o licenciamento, findo o que se renova automatica e
sucessivamente, por periodos de um ano, desde que o titular proceda
ao pagamento da taxa devida;

b) As renovagdes a que se refere a alinea anterior ndo ocorrem sem-
pre que:

i) O Municipio notifique por escrito o titular, com a antecedéncia
minima de 30 dias, da decisdo de ndo renovagao;

ii) O titular comunique por escrito a8 Camara Municipal, com a ante-
cedéncia minima de 30 dias, da intengdo de ndo renovagio.
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6 — A renovagdo a que se refere o nlimero anterior ocorre desde que
se mostrem pagas as taxas devidas até ao termo do prazo fixado no res-
petivo alvara de licenga, devendo o interessado solicitar o correspondente
aditamento ao alvara, no mesmo prazo.

7 — A licenga renovada considera-se concedida nos termos e condi-
¢des em que foi concedida a licenga inicial, sem prejuizo da atualizagdo
do valor da taxa devida.

Artigo 15.°
Transmissiao da licenca

1 — A licenga € pessoal e intransmissivel, ndo podendo ser cedida a
qualquer titulo, definitiva ou temporariamente, total ou parcialmente,
salvo em caso de morte, insolvéncia ou outra forma de extingdo do
titular da licenga.

2 — A substituic¢ao do titular da licenga esta sujeita a autorizagdo da
Camara Municipal, e a averbamento no respetivo alvara.

3 — O pedido de autorizagdo e averbamento da substituigdo do ti-
tular da licenga deve ser apresentado no prazo de 15 dias, a contar da
verificagdo dos factos que o justificam.

4 — O pedido de averbamento pode ser deferido quando se verifiquem
cumulativamente as seguintes condigdes:

a) O requerente apresente prova da legitimidade do seu interesse;
b) Encontrem-se pagas as taxas devidas;
¢) Nao sejam pretendidas quaisquer alteragdes a licenca.

5 — O deferimento do pedido implica a manutengdo de todas as
condigdes da licenga.

Artigo 16.°
Caducidade

A licenca caduca quando se verifique qualquer das seguintes situ-
agoes:

a) Falta de pagamento da taxa devida pela concessdo da licenga ou
sua renovagao no prazo fixado para o efeito;

b) Termo do prazo fixado no alvara de licenga, bem como das res-
petivas renovagdes;

¢) Perda pelo titular do direito ao exercicio da atividade a que se
reporta a licenca;

d) Morte, declaragdo de insolvéncia, faléncia ou outra forma de ex-
tingdo do seu titular, salvo quando autorizada a substitui¢do do titular da
licenga nos termos do artigo anterior do presente Regulamento.

Artigo 17.°
Revogacio

1 — Alicenga para inscri¢do, afixa¢do ou difusdo de mensagens publi-
citarias podera ser revogada, nos termos da lei, pela Camara Municipal
de Santa Marta de Penaguido, nas seguintes situagoes:

a) Sempre que excecionais razoes de interesse publico o exijam;

b) Quando o titular da Licenga de Publicidade ndo cumpra com as
normas legais e regulamentares a que esta sujeito, nomeadamente as
obrigagdes emergentes do licenciamento as quais se tenha vinculado;

¢) Sempre que o titular da Licenga de Publicidade proceda a subs-
tituicdo ou alteragdo da mensagem publicitaria licenciada, salvo no
caso de suportes publicitarios em que a operagdo se tenha circunscrito
a substitui¢@o por novo suporte, com as mesmas caracteristicas, desig-
nadamente material, cor, forma, texto, imagem, textura, dimensdes e
volumetria, em resultado da degradagio do antigo suporte.

2 — A revogagdo da licenga deve ser precedida de audiéncia dos
interessados, e ndo confere direito de indemnizagao ou compensago.

Artigo 18.°

Cassacao do alvara

1 — O alvara de licenga ¢ cassado pelo Presidente da Camara Mu-
nicipal quando opere a caducidade nos termos das alineas ¢) e d), do
artigo 16.° do presente Regulamento, ou quando a licenca seja revogada,
anulada ou declarada nula.

2 — O alvara cassado ¢ apreendido pela Camara Municipal, na se-
quéncia de notificagdo ao respetivo titular.

Artigo 19.°

Remogio ou transferéncia por manifesto interesse publico

1 — Quando imperativos de reordenamento do espago publico de
manifesto interesse publico assim o justifiquem, designadamente para
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execucdo de planos municipais de ordenamento do territdrio ou para
execugdo de obras municipais, pode ser ordenada pela Camara Municipal
a remocdo temporaria ou definitiva de mobiliario urbano ou suportes
publicitarios, ou a sua transferéncia para outro local do concelho.

2 — A ordem prevista no nimero anterior implica:

a) A suspensdo da licenga, no caso de remogao temporaria;

b) A revogagdo da licenga, no caso de remogdo definitiva;

¢) Ando renovagao da licenga, no caso de transferéncia para outro local;

d) O indeferimento dos pedidos cujo procedimento esteja em curso
com vista a concessdo de novas licengas para o local, enquanto se
mantiverem os fundamentos que o justifiquem.

Artigo 20.°
Publicidade Abusiva

Sem prejuizo da eventual aplicacdo de coimas e sangdes acessorias,
a Camara Municipal de Santa Marta de Penaguido podera, independen-
temente de prévia notificacdo, proceder a remogao de suportes publi-
citarios sempre que se tenha registado utiliza¢do indevida e abusiva do
espago publico ou se verifique a existéncia de perigo para a seguranca
de pessoas e bens.

Artigo 21.°
Publicidade Concessionada

O Municipio de Santa Marta de Penaguido podera conceder, mediante
concurso e nos termos legais e dentro dos limites do concelho, o ex-
clusivo para inscrigdo, afixagdo ou difusdo de mensagens publicitarias.

Artigo 22.°
Taxas

Pelas licengas de publicidade ou pela sua renovagéo, sdo devidas taxas
nos termos do Regulamento de Tabelas e Taxas em vigor no Municipio
de Santa Marta de Penaguiao.

CAPITULO III
Principios, deveres e proibicées

Artigo 23.°
Principios gerais

1 — Salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a identifi-
cagdo da atividade exercida no imével ou daquele que a exerce, nao €
permitida afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias em edificios
ou monumentos de interesse historico, cultural, arquitetonico ou paisa-
gistico, designadamente:

a) Os imoveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeada-
mente os de interesse publico, nacional ou municipal;

b) Os imodveis contemplados com prémios de arquitetura;

¢) Imoéveis onde funcionem servigos publicos;

d) Edificios religiosos ou cemitérios.

2 — Nao sera admitida a afixacao, inscrigdo ou distribui¢do de men-
sagens publicitarias relativamente aquelas que, por si ou através dos
respetivos suportes, afetem a estética ou ambiente dos lugares ou da
paisagem, que provoquem a obstrugdo de perspetivas panordmicas, ou
ainda que causem danos a terceiros, designadamente:

a) Inscrigdes e pinturas murais ou afins, efetuadas em bens do dominio
publico ou privado que ndo sejam propriedade do autor da mensagem,
do titular desses direitos ou de quem dela resulte identificavel,

b) Faixas de pano, de plastico, papel ou outro material, com o proposito
de efetuarem o atravessamento de vias publicas;

c¢) Cartazes ou afins, afixados em local nao autorizado, através da
colagem ou outros meios semelhantes;

d) Os que afetem a salubridade dos espagos publicos;

e) Suportes que excedam a frente do estabelecimento.

3 — Excetuam-se do disposto da alinea b) do nimero anterior, as men-
sagens publicitarias que anunciem eventos ocasionais, regulares ou néo,
de natureza efémera, desde que instaladas a, pelo menos, 4,20 metros
de altura do pavimento da via e, ainda, desde que a sua colocag@o nao
coloque em perigo a estabilidade dos respetivos suportes.

4 — A colocagdo de faixas de pano, de plastico, papel ou outro ma-
terial, com o proposito de efetuarem o atravessamento de vias publicas,
devera ser acompanhada de requerimento com indicagdo do nome,
nimero fiscal de contribuinte € contactos telefonicos, bem como de

22027

declaracdo, sob compromisso de honra, assumindo que as mensagens
publicitarias serdo removidas pelo requerente no prazo maximo de 10
dias uteis apds a data de realizagdo do evento, sendo fixado um depésito
de caugao para garantia do cumprimento da remogao.

5 — A inscri¢do ou afixacdo de mensagens publicitarias ndo sera
permitida, ainda, nos casos em que se localizem:

a) Em zonas visiveis a partir de estradas nacionais e municipais fora
dos aglomerados urbanos, exceto tratando-se de mensagens publicitarias
com interesse patrimonial ou cultural e ainda as mensagens publicitarias
com interesse turistico reconhecido nos termos do Decreto Regulamentar
n.°22/98 de 21 de setembro;

b) Em suportes de sinalizagdo, sinais de transito, semaforos, pos-
tes metalicos e candeeiros de iluminagao publica e mobiliario urbano
publico;

¢) Ilhas para pedes ou para suporte de sinalizacdo;

d) No interior de rotundas;

e) Nos parques para contentores, nos contentores e outros equipa-
mentos dos ecopontos;

/) Nos abrigos de passageiros, salvo publicidade devidamente con-
cessionada pelo Municipio.

6 — A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela
legislagdo aplicavel a atividades ruidosas.

7 — A inscrigao ou afixagao de mensagens publicitarias ndo sera per-
mitida ainda nos casos em que as disposicdes, a localizagdo, dimensoes,
cores ou formatos possam confundir-se com a sinaliza¢do de trafego
rodoviario e sempre que:

a) Afetar a iluminagdo publica;

b) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas, semaforos e sinais
de transito;

c) Afetar a circulagdo de pedes, especialmente dos cidaddos com
mobilidade reduzida;

d) Afetar a circulagdo de viaturas de socorro e de emergéncia;

e) Prejudicar a seguranga de pessoas e bens;

f) Prejudicar as zonas verdes e as arvores;

g) Prejudicar o acesso e as vistas de imoveis contiguos.

8 — A publicidade suportada por estruturas metalicas instaladas nas
fachadas dos edificios devera ser montada de modo a que as estruturas
metalicas fiquem, tanto quanto possivel, encobertas e sejam pintadas
de modo a que sejam minimamente notadas.

9 — Alinscri¢do ou afixagdo de publicidade ndo podera ser licenciada
ou aprovada quando a mesma exigir a execugdo de obras de construgdo
civil sujeitas a licenga e o respetivo pedido ndo tenha dado entrada e
sido ja aprovado pela Camara Municipal de Santa Marta de Penaguido,
ficando aquela condicionada a emissdo prévia desta, nos termos da
legislagdo aplicavel, ou seja, em situagdo de necessidade de licencia-
mento cumulativo.

10 — Nao sera ainda permitida a divulgacao de panfletos ou meios
semelhantes projetados ou langados por via aérea ou terrestre.

11 — Nao sera permitida a inscri¢do e afixagdo de suportes publicita-
rios orientadores e indicadores de locais onde ¢ desenvolvida qualquer
atividade econdmica, exceto os que vierem a ser considerados impres-
cindiveis por parte da Camara Municipal de Santa Marta de Penaguido
e apenas quando se trate de relevante unidade nos dominios turistico,
cultural ou desportivo, desde que afastados, no minimo, 2 metros da
sinalizagdo de transito e sinalizagdo vertical municipal existente no local.

12 — Estes suportes publicitarios, no caso de ser autorizada a sua
colocagao, terdo a dimensdo maxima de 1,20 m x 0,40 m.

13 — Sera vedada a inscrigdo, afixacdo e difusdo de mensagens
publicitarias nos casos em que as mesmas violem a legislagdo em vigor
relativa ao Codigo de Publicidade.

Artigo 24.°
Deveres dos titulares

1 — Constituem obrigacdes do titular dos suportes publicitarios e
dos demais responsaveis:

a) Cumprir as condi¢des gerais e especificas a que a afixacéo e a
inscri¢do de mensagens publicitarias estdo sujeitas;

b) Respeitar integralmente as condigdes de licenciamento municipal,
em conformidade com os elementos constantes do respetivo alvara;

¢) Fixar no suporte publicitario destinado exclusivamente a esse fim,
designadamente, painel, mupi, totem, coluna publicitaria ou mastro-
-bandeira, em local visivel, uma chapa de material imperecivel, com
dimensao nao inferior a 0,10 metros por 0,05 metros, contendo o niimero
do respetivo alvara de licenga e a identificagdo do seu titular, podendo
em alternativa tal informagao ser gravada, em local visivel e obedecendo
as mesmas dimensdes, no proprio suporte;
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d) Eliminar quaisquer danos em bens publicos resultantes da afixacao
ou inscri¢cdo da mensagem publicitaria;

e) Manter a mensagem e o suporte publicitario em boas condigdes de
conservacao, funcionamento e seguranga;

f) Retirar a mensagem publicitaria e o respetivo suporte, findo o prazo
de validade da licenca ou terminado o direito de manutencao do suporte
no local, nos casos em que ndo se proceda a renovagao automatica;

2) Repor o local ou espago de inscrigdo, afixacdo ou difusdo da
mensagem publicitaria nas condi¢des em que se encontrava antes da
colocacdo do suporte;

h) Manter atualizados todos os documentos que foram necessarios
ao licenciamento inicial, os quais poderfo ser solicitados em qualquer
altura pela Camara Municipal de Santa Marta de Penaguido;

i) Cumprir as demais prescrigdes estabelecidas.

Artigo 25.°
Seguranca e vigilincia
A seguranga, vigildncia e manutengdo do suporte publicitario incumbe
ao seu titular.
Artigo 26.°
Higiene e apresentagio

De modo a assegurar a higiene e apresentac@o do suporte publicitario
e espago envolvente, os titulares de licenga devem:

a) Conservar o suporte publicitario nas melhores condigoes de apre-
sentacdo, higiene e funcionamento;
b) Proceder a manutengdo e conservacao dos suportes.

CAPITULO IV

Critérios a observar na afixacao, inscricao
e difusio de mensagens publicitirias ndo
sujeitas a licenciamento

SECCAOT
Disposigoes gerais

Artigo 27.°
Objeto

O presente Capitulo estabelece os critérios a que esta sujeita a afixagao,
inscri¢do e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial
nao sujeitas a licenciamento, nos termos previstos no artigo 1.°, n.° 3
da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, com as altera¢des introduzidas pelo
Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril.

Artigo 28.°
Principios, deveres e proibigdes

Sem prejuizo das condigdes prevista no Capitulo seguinte, a afixagao,
inscri¢ao e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial a
que se refere o artigo anterior, obedece aos principios e deveres previs-
tos no Capitulo III do presente Regulamento, aplicavel com as devidas
adaptacdes.

SECCAOTI
Regras gerais

Artigo 29.°
Condicdes de instalaciio de um suporte publicitario

A instalagdo de um suporte publicitario ao nivel do solo, deve respeitar
as seguintes condigoes:

a) Em passeio de largura superior a 1,20 m, deixar livre um espago
igual ou superior a 0,80 m em rela¢@o ao limite externo do passeio;

b) Em passeio de largura inferior a 1,20 m deixar livre um espago igual
ou superior a 0,40 m em relagdo ao limite externo do passeio;

¢) Em passeio com largura igual ou inferior a 1 m néo ¢ permitida a
afixag@o e inscri¢do de mensagens publicitarias.
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Artigo 30.°

Condicdes de afixaciio ou inscri¢io de mensagens
publicitarias de natureza comercial em mobilidrio urbano

1 — E permitida a afixagio ou inscrigio de mensagens publicitarias
de natureza comercial em mobilidrio urbano.

2 — A afixacdo ou inscri¢cdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial numa esplanada deve limitar-se a0 nome comercial do esta-
belecimento, a mensagem comercial relacionada com bens ou servigos
comercializados no estabelecimento ou ao logoétipo da marca comercial,
desde que afixados ou inscritos nas costas das cadeiras e nas abas pen-
dentes dos guarda-sois, com as dimensdes maximas de 0,20 m x 0,10 m
por cada nome ou logotipo.

Artigo 31.°

Condicdes e restricoes de difusiao
de mensagens publicitarias sonoras

1 — A difusdo de publicidade através de meios sonoros fixos ou
moveis sera objeto de licenciamento temporario, devendo ser observada
a legislacdo vigente, nomeadamente o Regulamento Geral do ruido,
aprovado pelo Decreto-Lei n.° 9/2007, de janeiro.

2 — No caso de se tratar da publicidade sonora prevista na alinea b)
don.° 3 doartigo 1.°da Lein.® 97/98, de 17 de agosto, na atual redagio,
¢ aplicavel o seguinte:

a) E permitida a difusio de mensagens publicitarias sonoras de na-
tureza comercial que possam ser ouvidas dentro dos respetivos estabe-
lecimentos ou na via publica, cujo objetivo imediato seja atrair ou reter
a atengao do publico;

b) A difusdo sonora de mensagens publicitarias de natureza comercial
apenas pode ocorrer:

i) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

ii) A uma distancia minima de 300 m de edificios escolares, durante
o seu horario de funcionamento, de hospitais, cemitérios e locais de
culto.

SECCAO III

Regras especiais

Artigo 32.°
Condicdes e restricoes de Aplicagdo de Chapas, placas, tabuletas

1 — Em cada edificio, as chapas, placas ou tabuletas devem apre-
sentar dimensdo, cores, materiais e alinhamentos adequados a estética
do edificio.

2 — A instalagdo das chapas deve fazer-se a uma distancia do solo
igual ou superior ao nivel do piso do 1.° andar dos edificios.

3 — A instalagdo de uma placa deve respeitar as seguintes condi-
cdes:

a) Nao se sobrepor a gradeamentos ou zonas vazadas em varandas;
b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composi¢do arquitetonica das fachadas.

4 — As placas s6 podem ser instaladas ao nivel do rés-do-chdo dos
edificios.

5 — A instalagdo de uma tabuleta deve respeitar as seguintes con-
digoes:

a) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma distancia do solo
igual ou superior a 2,60 m;

b) Nao exceder o balango de 1,50 m em relagdo ao plano marginal
do edificio, exceto no caso de ruas sem passeios, em que o balango nao
excede 0,20 m;

¢) Deixar uma distancia igual ou superior a 3 m entre tabuletas.

6 — Nao ¢ permitida a instalagdo de mais de uma chapa, placa ou
tabuleta por cada frag@o autdnoma ou fogo, ndo se considerando para o
efeito as placas de proibicdo de afixagdo de publicidade.

Artigo 33.°

Condicdes de aplicacio de letras soltas ou simbolos

A aplicagdo de letras soltas ou simbolos deve respeitar as seguintes
condigdes:

a) Nao exceder 0,50 m de altura e 0,15 m de saliéncia;

b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composigao arquitetonica das fachadas, sendo aplicados diretamente
sobre o paramento das paredes;
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¢) Ter em atengdo a forma e a escala, de modo a respeitar a integridade
estética dos proprios edificios.

Artigo 34.°
Condicdes de instalagiao de bandeirolas

1 — As bandeirolas ndo podem ser afixadas em areas de protecao
das localidades.

2 — As bandeirolas devem permanecer oscilantes, s podendo ser
colocadas em posigdo perpendicular a via mais proxima e afixadas do
lado interior do poste.

3 — A dimensdo maxima das bandeirolas deve ser de 0,60 m de
comprimento e 1 m de altura.

4 — A distancia entre a fachada do edificio mais proximo e a parte
mais saliente da bandeirola deve ser igual ou superior a 2 m.

5 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo deve ser
igual ou superior a 3 m.

6 — A distancia entre bandeirolas afixadas ao longo das vias deve
ser igual ou superior a 50 m.

Artigo 35.°

Condicdes de aplicacio Cartazes, Disticos
Colantes e Qutros Semelhantes

1 — S6 poderdo ser afixados cartazes, disticos colantes e outros
semelhantes, nos seguintes locais:

a) Tapumes ou outras vedagdes provisorias pertenga dos interessados
ou com autorizagdo devidamente comprovada dos titulares do direito
sobre 0s mesmos;

b) Locais do dominio ptiblico ou privado devidamente autorizados
para o efeito.

2 — A Camara Municipal pode estabelecer condicionamentos a
afixagdio, designadamente quanto ao numero de cartazes a afixar em
determinado local, bem como quanto a distancia que os separa.

Artigo 36.°
Condicdes de instalagdo de Faixas, Penddes e Outros Semelhantes

1 — A colocagdo de faixas, penddes e outros semelhantes, ndo podera
constituir perigo para a circulagdo pedonal e rodovidria, devendo a dis-
tancia entre a parte inferior e o solo ser, no minimo, de 4,20 m.

2 — A distancia entre a parte inferior dos penddes e o solo ndo pode
ser inferior a 2.20 m havendo passeios, desde que ndo se sobreponha
a faixa de rodagem e deixe livre um espago igual ou superior a 0,20 m
em relagdo ao limite externo do passeio, ou 4,20 m inexistindo passeios
e quando a faixa de rodagem for superior a 3 m.

Artigo 37.°
Condicdes de Licenciamento Baldes, insuflaveis e semelhantes

1 — Apods deferimento do pedido, o levantamento da licenga fica
condicionado a entrega de copia do contrato de seguro de responsabi-
lidade civil, sendo o titular da licenga responsavel por todos os danos
resultantes da utilizagao destes suportes publicitarios.

2 — A Camara Municipal de Santa Marta de Penaguido podera exigir,
caso entenda relevante, um parecer prévio aos Bombeiros Municipais.

3 — Nao obstante o licenciamento, ao interessado compete e € res-
ponsavel em exclusivo por respeitar as serviddes a que a utilizagdo do
espago aéreo se encontra adstrita.

Artigo 38.°

Condicoes de instalagdo de anuncios luminosos,
iluminados, eletronicos e semelhantes

1 — A instalag@o de antincios luminosos, iluminados e semelhantes
em areas de protecdo das localidades, esta sujeito a licenciamento.

2 — Constituem excegao ao disposto no niimero anterior os suportes
publicitarios em bandeira, com o simbolo das farmacias, que poderdo ser
luminosos, ndo podendo estes exceder as dimensdes maximas de 1 m de
altura, 0,60 m de largura e 0,10 m de espessura, sendo o afastamento a
parede igual ou inferior a 0,20 m, devendo ser colocados entre vdos ou
na separagdo dos edificios, devendo cumprir cumulativamente o disposto
nos niimeros seguintes.

3 — Os anuncios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes
devem ser colocados sobre as saliéncias das fachadas e respeitar as
seguintes condigdes:

a) O balango total ndo pode exceder 2 m;
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b) A distancia entre o solo e a parte inferior do antincio ndo pode ser
menor do que 2,60 m nem superior a 4 m;

¢) Caso o balango ndo exceda 0,15 m, a distancia entre a parte infe-
rior do anuncio e o solo ndo pode ser menor do que 2 m nem superior
a4 m.

4 — As estruturas dos anuncios luminosos, iluminados, sistemas
eletronicos ou semelhantes instalados nas fachadas de edificios e em
espago publico devem ficar, tanto quanto possivel, encobertas e ser
pintadas com a cor que lhes dé o menor destaque, adequada ao ambiente
e estética do local.

5 — Em casos devidamente justificados, a Camara Municipal de Santa
Marta de Penaguido podera fixar limitagdes ao horario de funcionamento
ou suprimir efeitos luminosos dos dispositivos.

6 — Apos deferimento do pedido, o levantamento da respetiva licenga
ficard condicionado a entrega de documento comprovativo de ter sido
celebrado seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenga
responsavel por todos e quaisquer danos emergentes da instalagdo e
manutencdo dos suportes publicitarios.

7 — No caso de os suportes publicitarios mencionados no presente
artigo sujeitos apenas ao procedimento de mera comunicagao prévia ou
comunicagao prévia com prazo devera o respetivo proprietario/explora-
dor ser detentor dos documentos referidos no nimero anterior.

Artigo 39.°

Condicoes e restricoes de afixacao ou inscricao
de mensagens publicitarias na proximidade da rede
de estradas nacionais e regionais

1 — A mensagem ou os seus suportes ndo poderéo ocupar a zona da
estrada que constitui dominio publico rodoviario do Estado.

2 — A ocupagdo temporaria da zona da estrada para instalagdo ou
manutengdo das mensagens ou dos seus suportes estd sujeita ao prévio
licenciamento das Estradas de Portugal.

3 — A mensagem ou os seus suportes nao deverdo interferir com as
normais condigdes de visibilidade da estrada e ou com os equipamentos
de sinalizagdo e seguranga.

4 — A mensagem ou 0s seus suportes ndo deverdo constituir obs-
taculos rigidos em locais que se encontrem na direcdo expectavel de
despiste de veiculos.

5 — A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo possuir qualquer
fonte de iluminacdo direcionada para a estrada capaz de provocar en-
cadeamento.

6 — A luminosidade das mensagens publicitarias ndo devera ultra-
passar as 4 candelas por m.

7 — Nao deverao ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos
equipamentos de sinalizagdo e seguranga da estrada.

8 — A afixag@o ou inscri¢do das mensagens publicitarias ndo podera
obstruir os érgéos de drenagem ou condicionar de qualquer forma o livre
escoamento das aguas pluviais.

9 — Devera ser garantida a circulag@o de pedes em seguranga, no-
meadamente os de mobilidade reduzida, para tal, a zona de circulagao
pedonal, livre de qualquer mensagem ou suporte publicitario, ndo devera
ser inferior a 1,5 m.

CAPITULO V

Critérios a observar na afixacao, inscriciao
e difusio de mensagens publicitarias sujeitas
a licenca municipal

SECCAO 1
Disposigdes gerais

Artigo 40.°
Objeto

O presente Capitulo estabelece os critérios a que esta sujeita a afixagdo,
inscrigdo e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial
sujeitas a licenga municipal nos termos do artigo 7.° do presente Re-
gulamento.

Artigo 41.°

Principios, deveres e proibicdes

A afixagdo, inscrigdo e difusdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial sujeita a licenga municipal obedece aos principios, deveres
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e proibigdes gerais previstos no Capitulo III do presente Regulamento,
aplicavel com as devidas adaptagoes.

SECCAOTI

Condigoes de instalagao de suportes publicitarios
e de afixacao, inscri¢ao e difusdo de mensagens publicitarias

Artigo 42.°
Publicidade instalada em telhados, coberturas ou terracos

1 — A instalag@o de publicidade em telhados, coberturas ou terragos,
deve respeitar as seguintes condigdes:

a) Nao obstruir o campo visual envolvente, tanto no que se refere a
elementos naturais, como construidos;

b) As estruturas de suporte dos dispositivos publicitarios a instalar,
ndo assumam uma presenga visual destacada e esteja assegurada a sua
sinalizag@o para efeitos de seguranga.

2 — A altura maxima dos dispositivos publicitarios a instalar em
telhados, coberturas ou terragos dos edificios, deve obedecer aos se-
guintes limites:

a) Nao exceder 1/4 da altura maior da fachada do edificio;

b) Nao exceder a altura de 5 metros;

¢) A sua cota maxima nao deve ultrapassar, em altura, a largura do
respetivo arruamento.

3 — Em casos devidamente justificados, a Camara Municipal pode
restringir o horario de funcionamento dos dispositivos ou determinar a
supressao dos seus efeitos luminosos.

Artigo 43.°
Condicdes de instalacio de publicidade em empenas

1 — A instalagdo de publicidade em empenas de edificios, deve res-
peitar as seguintes condicdes:

a) As mensagens publicitarias e os suportes respetivos ndo devem
exceder os limites fisicos das paredes exteriores que lhes servem de
suporte;

b) Nio prejudicar o arejamento, iluminagao natural e exposi¢do solar
dos compartimentos do respetivo edificio;

¢) O motivo publicitario a instalar pode ser constituido por varios
dispositivos, ndo sendo emitida mais do que uma licenga por local ou
empena, desde que requerida simultaneamente.

2 — Nos edificios de comércio ou servigos, equipamentos e postos
de abastecimento de combustivel, ou quando se trate de promogoes
imobilidrias e de eventos culturais, ¢ permitida a instalagéo de telas nas
empenas desde que:

a) Respeitem a campanhas de promocéo da atividade desenvolvida
no respetivo edificio;

b) A duragao da instalagdo nao exceda o periodo de 3 meses, susce-
tivel de renovagao.

3 — A Camara Municipal pode condicionar a utiliza¢do de cores ou
tonalidades, dimensionamento de suportes, imagens e outras inscrigdes
ou alterar a percentagem de area a utilizar como conjunto da mensagem
publicitaria, nos casos em que o suporte interfira no equilibrio da com-
posicdo arquitetonica do edificio onde se pretende a sua instalagdo ou
produza um impacto negativo na envolvente.

4 — A pintura de mensagens publicitarias em empenas apenas se
admite se a inscrigao publicitaria, pela sua criatividade e originalidade,
for considerada um beneficio para o edificio.

Artigo 44.°
Condicdes de Aplicacio dos Painéis

1 — Este tipo de suporte publicitario ndo podera ser afixado em
edificios, salvo casos excecionais, nem ser colocado em frente de vaos
dos mesmos.

2 — Quando afixados em tapumes, vedagdes ou elementos congéne-
res, os painéis deverdo ser sempre nivelados.

3 — Excecionalmente, poderdo ser colocados painéis em empenas
cegas de edificios, nas seguintes condigdes:

a) A altura total ndo podera ultrapassar a linha inferior do beirado
nem alterar a forma e contornos do edificio;
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b) Devera ser prevista uma distancia segura que impeca o batimento
na parede ocasionado pela sua oscilagéo;

¢) O pedido de licenciamento, nestes casos, devera ser instruido com
a respetiva autorizagdo do condominio do edificio em causa.

4 — A estrutura de suporte devera ser sempre metalica e na cor que
melhor se enquadre no ambiente e estética circundante.

5 — No canto inferior direito sera colocada uma placa identificativa
da entidade requerente, contendo o seu nome, os contactos teleféonicos
e outros, bem como o niimero do alvara de licenga.

6 — Uma vez deferido o pedido, o levantamento do respetivo alvara
de licenca fica condicionado a entrega de copia do contrato de seguro
de responsabilidade civil, com plena assungéio de responsabilidades
por todos os danos resultantes da instalagdo, assumidos pelo titular
da licenga, assim como assume a manutencao dos respetivos suportes
publicitarios.

Artigo 45.°
Dimensio dos Painéis
1 — Os painéis deverdo possuir as seguintes dimensdes:

a) 4 m de largura por 3 m de altura;
b) 8 m de largura por 3 m de altura;
¢) 2,4 m de largura por 1,75 m de altura.

2 — Poderao ser licenciados, excecionalmente, painéis com dimen-
sdes distintas dos indicados no ponto anterior, desde que ndo afetem
o ambiente e a estética dos locais pretendidos e respetivos espagos
envolventes.

3 — A distancia entre a moldura inferior de cada painel e o solo ndo
podera ser inferior a 2,5 m.

4 — Séo admitidas saliéncias nas seguintes condigdes:

a) Desde que as mesmas ndo ultrapassem, na sua totalidade, 0,5 m
para o exterior na area central;
b) Desde que ndo ultrapassem 0,5 m de balango face ao seu plano.

Artigo 46.°
Condicdes de instalacio de Mupis

1 — A instalagdo deste tipo de suporte publicitario devera salvaguar-
dar a seguranga e integridade das pessoas e bens, nomeadamente nas
condi¢des de circulagdo pedonal e rodoviaria.

2 — A instalagdo de mupis deve respeitar as seguintes condigdes:

a) A composicdo deve salvaguardar a qualidade, funcionalidade e
seguranga do espago onde se insere;

b) Area maxima de superficie publicitaria de 1,75 m por 1,20 m;

¢) Largura do pé ou suporte no minimo com 40 % da largura maxima
do equipamento;

d) A superficie de afixa¢do da publicidade ndo pode ser subdivi-
dida;

e) Ndo pode manter-se no local sem mensagem;

f) Quando excecionalmente for permitida a sua instalagdo de forma
contigua, nunca excedendo o numero de trés, a estrutura dos suportes
deve ser idéntica e com a mesma dimensao.

3 — Excetuam-se do disposto na alinea b), do niimero anterior, 0s
casos em que contratualmente tenham sido cedidas a empresa conces-
sionaria as duas faces do suporte, em que a area maxima de superficie
publicitaria sera duas vezes 1,75 m por 1,20 m.

Artigo 47.°
Condicoes de instalacao de totenes
1 — A instalagdo de totem deve respeitar as seguintes condigoes:

a) Respeitar a estabelecimento cuja visibilidade a partir do espago
publico seja reduzida;

b) Tratando-se de um mddulo monolitico de dupla face, ter a altura
maxima de 3,50 m;

¢) Tratando-se de uma estrutura de suporte de mensagem publicitaria
ou de identificagdo, com duas ou mais faces, sustentada por um poste:

i) Altura maxima de 12 m;
ii) Dimensao maxima de qualquer lado do poligono que define a face
do suporte da mensagem de 3,50 m.

2 — Os limites previstos nas alineas ) e ¢) do nimero anterior podem
ser alterados em fungao das caracteristicas morfologicas e topograficas
do local e da envolvente livre adstrita ao estabelecimento.
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3 — Em casos devidamente justificados a Camara Municipal pode
impor a eliminag@o ou restricdo dos efeitos luminosos dos totenes.

Artigo 48.°
Prazos

Nenhum suporte publicitario podera manter-se no local sem publici-
dade por mais de 30 dias seguidos, devendo o respetivo titular proceder,
no prazo de 10 dias a contar da notificagdo, a sua remogao, sob pena
de ser a Camara Municipal a proceder a mesma, a expensas do titular
da licenga.

Artigo 49.°
Condicdes de instalacdo de colunas publicitarias

A instalag@o de colunas publicitarias deve respeitar as seguintes con-
di¢cdes:

a) Localizar-se em espacos amplos, preferencialmente em pragas,
largos e passeios de largura igual ou superior a 6 metros;

b) A composi¢do deve salvaguardar a qualidade, funcionalidade e
seguranca do espago onde se insere;

¢) Nao podem manter-se no local sem mensagem.

Artigo 50.°
Condicoes de instalagdo de mastros-bandeira

A instalagdo de mastros-bandeira deve respeitar as seguintes con-
digdes:

a) Localizar-se preferencialmente em placas separadoras de sentidos
de trafego;

b) A distancia entre o solo e a parte inferior da bandeira ndo pode
ser inferior a 2,20 m.

Artigo 51.°
Definicio Unidades Mdéveis Publicitarias

1 — As unidades moveis publicitarias, entendendo-se por tal, os
veiculos e ou atrelados, utilizados exclusivamente para o exercicio da
atividade publicitaria, estdo sujeitos a licenciamento de publicidade e
pagamento de taxas.

2 — No caso de veiculos ndo exclusivamente afetos a atividade pu-
blicitaria mas sobre os quais se manifeste a intengdo de afixar ou ins-
talar publicidade, as condi¢Ges de licenciamento serdo as fixadas pela
Direcao-Geral de Viagao.

Artigo 52.°

Condicdes e restri¢oes de difusio
de mensagens publicitarias méveis

1 — As unidades moveis publicitarias poderao recorrer a utilizagdo
de material sonoro, desde que seja respeitado os limites impostos pela
legislacao sobre ruido, o qual ndo ¢, porém, permitido quando o veiculo
se encontre estacionado dentro dos aglomerados urbanos.

2 — As unidades moéveis publicitarias ndo poderdo, em caso algum,
permanecer estacionadas no mesmo local publico por periodo superior
a 4 horas.

3 — Sempre que seja utilizado suporte publicitario que exceda as
dimensdes do veiculo o licenciamento da publicidade fica sujeito a
autorizagdo prévia por parte da entidade competente e de acordo com
o Codigo da Estrada.

4 — A unidade movel utilizada para a atividade publicitaria, ndo
podera ter, no seu conjunto, um comprimento superior a 10 m.

5 — Sempre que o suporte utilizado exceda as dimensdes do veiculo,
deve ser obrigatoriamente anexada ao requerimento inicial a que se
refere o artigo 8.° do presente Regulamento, uma autorizagdo especial
emitida pela entidade competente, nos termos do artigo 58.° do Codigo
da Estrada e contrato de seguro de responsabilidade civil.

6 — Apos o deferimento do pedido, o levantamento do alvara sera
condicionado a entrega do contrato de seguro.

Artigo 53.°

Veiculos automoveis, transportes piiblicos, taxis
e outros meios de locomocgao terrestres ou aéreos

1 — A afixagdo ou inscri¢ao de mensagens publicitarias em veiculos
automoveis, transportes publicos, taxis e outros meios de locomogao
terrestres ou aéreos cujo titular tenha a sua residéncia sede ou repre-
sentagdo na area do Concelho de Santa Marta de Penaguido carece de
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licenciamento nos termos deste Regulamento, sem prejuizo do disposto
no niimero seguinte.

2 — A atividade publicitaria em veiculos automoveis, transportes
publicos, taxis e outros meios de locomogdo terrestres ou aéreos que
circulem na area do Concelho de Santa Marta de Penaguido ndo esta
sujeita a licenciamento, desde que esteja licenciada por outro Municipio
e, simultaneamente, o titular do veiculo tenha a sua residéncia, sede ou
representacdo no Concelho.

3 — Nao constitui mensagem publicitaria a afixa¢éo ou inscri¢ao do
nome, firma ou denominacgao.

4 — Sem prejuizo do disposto nos numeros 1 e 2, deve ser dado
cumprimento as regras do Codigo da Estrada respeitantes ao estaciona-
mento de veiculos automoéveis, sob pena de, tomando conhecimento de
qualquer infragdo, o Municipio de Santa Marta de Penaguido proceder
a respetiva comunicacdo a autoridade policial competente.

Artigo 54.°
Meios aéreos

Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, o licenciamento da ativi-
dade publicitaria que utilize avionetas ou outros meios aéreos depende
da prévia e expressa autorizag@o das entidades com jurisdi¢do sobre
o0 espago aéreo que se pretende atravessar para difusdo da mensagem
publicitaria.

Artigo 55.°
Calculo da Publicidade

A publicidade por inscrigdo, afixacdo ou difusdo de mensagens em
unidades moveis publicitarias, sera taxada pelas dimensoes das inscri-
¢des, de acordo com o Regulamento de Tabelas e Taxas do Municipio
de Santa Marta de Penaguido.

Artigo 56.°

Condicoes e restricoes de realizacao
de campanhas publicitarias de rua

1 — Nao ¢ permitida a distribui¢do de panfletos ou outros meios
de divulgacdo de natureza publicitaria nas faixas de circulago ro-
doviaria.

2 — Os locais requeridos para o decurso da agdo terdo que se situar
a distancias superiores a 20 m, contados a partir de semaforos, cruza-
mentos e entroncamentos, alinhamentos das passadeiras para pedes,
passagens aéreas para pedes, acessos aos transportes publicos e situagoes
similares.

3 — O periodo méaximo autorizado para cada campanha de divulgagao
¢ de trés dias, ndo prorrogavel, em cada més e para cada entidade.

4 — As campanhas publicitarias de rua apenas podem ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

b) A uma distancia minima de 300 m de edificios escolares, durante
o seu horario de funcionamento, de hospitais, cemitérios e locais de
culto.

5 — As diferentes formas de campanhas publicitarias de rua ndo
devem ocasionar conflitos com outras fungdes urbanas a salvaguardar,
designadamente quanto as condi¢des de circulagdo pedonal e automovel,
e a salubridade dos espagos publicos.

6 — No final de cada dia e de cada campanha, ¢ obrigatoria a remo-
¢do de todos os panfletos, involucros de produtos, ou quaisquer outros
residuos resultantes da agdo publicitaria desenvolvida, que se encontrem
abandonados no espago publico, num raio de 100 m em redor dos locais
de distribuigo.

Artigo 57.°

Condicdes e restricoes de afixacdo ou inscricio de mensagens
publicitarias em vias municipais fora dos aglomerados urbanos

1 — Sem prejuizo da aplicabilidade das regras previstas para o li-
cenciamento em geral, toda a publicidade a inscrever ou afixar nas
imediagdes das vias municipais fora dos aglomerados urbanos, devera
observar os seguintes condicionalismos:

a) Nas estradas municipais, os suportes publicitarios devem ser ins-
talados a uma distdncia minima de 15 m do limite exterior da faixa de
rodagem, medida na horizontal;

b) Nos caminhos municipais, os suportes publicitarios deveram ser
instalados a uma distdncia minima de 10 m do limite exterior da faixa
de rodagem, medida na horizontal;

¢) Em caso de proximidade de cruzamento ou entroncamento com
outras vias de comunicagao, os suportes publicitarios devem ser insta-
lados a uma distdncia minima de 25 m do limite da zona da via muni-
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cipal, medida segundo o eixo desta de 50 m para um e outro lado do
entroncamento ou cruzamento do eixo das vias.

2 — Estdo excluidas dos condicionalismos expressos no numero an-
terior, as mensagens publicitarias com interesse patrimonial ou cultural,
bem como as mensagens publicitarias com interesse turistico reconhecido
nos termos do Decreto Regulamentar n.® 22/98 de 21 de setembro.

3 — A afixagfo ou inscri¢do de publicidade na proximidade das
estradas nacionais constantes do plano rodoviario nacional fora dos
aglomerados urbanos, esta sujeita ao regime constante do Decreto-Lei
n.° 105/98, de 24 de abril, com as alteragdes introduzidas pelo Decreto-
-Lei n.° 166/99, de 13 de maio.

4 — Estao igualmente excluidas dos condicionalismos indicados
as mensagens publicitarias que se destinem a identificar edificios ou
estabelecimentos publicos ou particulares, desde que as mesmas sejam
inscritas ou afixadas nos mesmos.

CAPITULO VI

Fiscalizacao, contraordenacoes,
sancoes e disposicoes finais

SECCAO1
Fiscalizagao

Artigo 58.°
Ambito
A fiscalizag@o relativa ao cumprimento do disposto no presente Re-
gulamento incide na verificagdo da conformidade da afixag@o, inscrigao

e difusdo de mensagens publicitarias, com as disposic¢des legais e regu-
lamentares aplicaveis, bem como as condi¢des aprovadas.

Artigo 59.°
Competéncia

1 — A fiscalizagdo do cumprimento do disposto no presente Regu-
lamento compete aos servigos municipais competentes e as autoridades
policiais, sem prejuizo das competéncias atribuidas por lei a outras
autoridades administrativas.

2 — Os servigos de fiscalizagdo, mediante eventual recurso as for-
cas de seguranga, poderdo acionar medidas cautelares para impedir o
desaparecimento de provas.

SECCAO II
Sangoes

Artigo 60.°
Contraordenagoes

1 — Sem prejuizo da punigdo pela pratica de crime de falsas decla-
ragdes ¢ do disposto noutras disposi¢des legais, constituem contraor-
denagao:

a) a afixagdo, inscri¢do, difusdo de mensagens publicitarias que ndo
tenha sido precedida de licenciamento, punivel com coima de € 350
a € 4500, para pessoas singulares e de € 350 a € 25 000, para pessoas
coletivas;

b) a afixacdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias que ndo respeite
as condicdes previstas na respetiva licenca, designadamente quanto
ao titular, ao meio difusor, ao contetido da mensagem publicitaria, ou
ao material autorizado a ser utilizado, punivel com coima de € 350 a
€ 4 500, no caso de pessoa singular e de € 350 a € 25 000, para pessoas
coletivas;

¢) a afixacdo e inscrigdo de mensagens publicitarias em local diverso
do previsto na licenga, punivel com coima de € 500 a € 5 000, para
pessoas singulares e de € 500 a € 30 000, para pessoas coletivas;

d) a instalagdo de suporte publicitario destinado exclusivamente a
esse fim sem que no mesmo seja fixada ou gravada, em local visivel
informagao referente ao alvara de licenga e seu titular conforme previsto
no alinea ¢) do n.° 1 do artigo 24.° do presente Regulamento, punivel
com coima de € 50 a € 300, para pessoas singulares e de € 200 a € 1500,
para pessoas coletivas;

e) a alterag@o de elemento ou demarcagao do suporte publicitario
aprovados, punivel com coima de € 250 a € 4500, para pessoas singulares
e de € 350 a € 25 000, para pessoas coletivas;
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f) a transmissdo da licenca a outrem nao autorizado, bem como a
cedéncia de utilizacao do espago licenciado, ainda que temporariamente,
punivel com coima de € 350 a € 2500, para pessoas singulares, ou de
€ 500 a € 25 000, para pessoas coletivas;

2) O ndo cumprimento do dever de remogao, reposicao e limpeza, nos
termos do artigo 64.° do presente Regulamento, punivel com coima de
€250 a € 2500, para pessoas singulares, ou de € 350 a € 10 000, para
pessoas coletivas;

h) a falta de conservagdo e manutencdo dos suportes publicitarios
e demais equipamentos, punivel com coima de € 100 a € 1500, para
pessoas singulares, ou de € 250 a € 2500, para pessoas coletivas.

2 — A negligéncia é sempre punivel nos termos gerais.

3 — Compete ao Presidente da Camara ou ao vereador com compe-
téncias delegadas determinar a instauragdo e decidir sobre os processos
contraordenacionais bem como a aplicag@o de coimas e sangdes aces-
sorias por violagdo do estipulado no presente regulamento e, que, por
lei, sejam da sua competéncia.

4 — Sem prejuizo das disposicoes legais que determinem a reparti¢ao
do produto das coimas aplicadas por diversas entidades, o produto das
coimas aplicadas reverte para o Municipio.

5 — As regras processuais aplica-se o disposto no Decreto-Lei
n.° 433/82, de 27 de outubro, na atual redagao.

6 — Sempre que se verifiquem violagdes ao disposto no Cédigo da
Publicidade, aprovado pelo Decreto- Lei n.° 330/90, de 23 de outubro,
na atual redac@o, deve a Camara Municipal comunica-las ao Instituto do
Consumidor, em conformidade com o disposto no artigo 37.° e para os
efeitos do preceituado nos artigos 38.° e 39.° daquele diploma legal ou,
em caso de alteragdes, nos termos da legislagdo subsequente.

Artigo 61.°
Sancdes Acessorias

1 — Em fungdo da gravidade da infragdo e da culpa do agente, si-
multaneamente com a coima, podem ser aplicadas as sangdes acessorias
de encerramento de estabelecimento e de interdi¢do do exercicio de
atividade, com os seguintes pressupostos de aplicagio:

a) A interdigdo do exercicio de atividade apenas pode ser decretada
se 0 agente praticar a contraordenagdo com flagrante e grave abuso da
fungdo que exerce ou com manifesta e grave violagdo dos deveres que
lhe sdo inerentes;

b) O encerramento do estabelecimento apenas pode ser decretado
quando a contraordenagéo tenha sido praticada por causa do funciona-
mento do estabelecimento.

2 — A duragdo da interdi¢ao do exercicio de atividade e do encer-
ramento do estabelecimento nio pode exceder o periodo de dois anos.

Artigo 62.°
Responsabilidade

1 — Respondem pelo desrespeito as normas estabelecidas no presente
regulamento os titulares das licencas de publicidade ou as empresas
cujos produtos ou atividades sejam publicitadas.

2 — Caso a publicidade ndo tenha sido licenciada, respondem pelos
ilicitos:

a) Os exploradores dos estabelecimentos onde as mensagens estejam
afixadas;

b) No caso de inserida em dispositivos mencionados nos artigos
29.° a 39.° do presente Regulamento, ou ndo afixadas em estabeleci-
mentos, as entidades (pessoas singulares ou coletivas) expressamente
ai indicadas.

3 — Os anunciantes, os profissionais, as agéncias de publicidade
e qualquer outra entidade que exer¢am a atividade publicitaria, bem
como os titulares dos suportes publicitarios utilizados ou os respetivos
concessionarios, respondem também civil e solidariamente, nos termos
gerais, pelos prejuizos causados a terceiros em resultado da difusdo de
mensagens publicitarias ilicitas.

SECCAO III
Medidas de tutela da legalidade

Artigo 63.°
Remocio, reposicio e limpeza

1 — Em caso de caducidade ou revogagao de qualquer ato autorizado
de afixagdo, inscri¢ao ou difusdo de mensagens publicitarias, deve o
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respetivo titular proceder a remogao da publicidade, bem como dos
suportes publicitarios no prazo de 15 dias contados, respetivamente, da
caducidade, revogagdo, ou termo do periodo de tempo a que respeita.

2 — No prazo previsto no namero anterior, deve o respetivo titular
proceder ainda a limpeza e reposi¢do do espago nas condigdes em que
se encontrava antes da data de inicio da instalagdo do suporte, afixago,
inscri¢@o ou difusdo de mensagens publicitarias.

3 — O ndo cumprimento do dever de remogao, reposi¢do e limpeza
nos prazos previstos nos nimeros anteriores faz incorrer os infratores
em responsabilidade contraordenacional.

Artigo 64.°
Execucio coerciva e posse administrativa

1 — Sem prejuizo da responsabilidade contraordenacional, o Presi-
dente da Camara Municipal pode ordenar a remogao da publicidade,
instalada, afixada ou inscrita, sem licenga, fixando um prazo para o efeito.

2 — Na falta de fixagdo de prazo para o efeito, a ordem de cessagao
e remogdo deve ser cumprida no prazo maximo de 15 dias.

3 — Decorrido o prazo fixado para o efeito sem que a ordem de ces-
sacdo e remogao se mostre cumprida, o Presidente da Camara Municipal
determina a remogdo coerciva por conta do infrator.

4 — Quando necessario para a operagdo de remo¢ao, nomeadamente
para garantir o acesso de funciondrios e maquinas ao local, o Presidente
da Camara Municipal pode determinar a posse administrativa.

5 — O ato administrativo que tiver determinado a posse administrativa
¢ notificado ao proprietario do prédio e, quando aplicavel, aos demais
titulares de direitos reais sobre o imével por carta registada com aviso
de receg@o.

6 — A posse administrativa ¢ realizada pelos funcionarios municipais
responsaveis pela fiscalizacdo, mediante a elaborag@o de um auto onde,
para além de se identificar o ato referido no nimero anterior, é especifi-
cado o estado em que se encontra o prédio, suporte publicitario existentes
no local, bem como os equipamentos que ali se encontrarem.

7 — Em casos devidamente justificados, o Presidente da Camara
Municipal pode autorizar a transferéncia ou a retirada dos equipamentos
do local, notificando o infrator do local onde estes sejam depositados.

8 — A posse administrativa mantém-se pelo periodo necessario a
execugao coerciva da respetiva medida de tutela da legalidade, caducando
no termo do prazo fixado para a mesma.

Artigo 65.°
Despesas com a execugio coerciva

1 — As quantias relativas as despesas realizadas nos termos do artigo
anterior, incluindo quaisquer indemnizac¢des ou sangdes pecuniarias
que o Municipio tenha de suportar para o efeito, sdo imputaveis ao
infrator.

2 — Quando aquelas quantias ndo forem pagas voluntariamente no
prazo de 20 dias a contar da notificagdo para o efeito sdo cobradas
judicialmente, em processo de execugao fiscal, servindo de titulo exe-
cutivo, certiddo passada pelos servicos competentes, comprovativa das
despesas efetuadas.

Artigo 66.°
Depésito

1 — Sempre que o Municipio proceda a remog¢ao nos termos pre-
vistos nos artigos anteriores, devem os infratores ser notificados para,
no prazo de 10 dias, procederem ao levantamento do material no local
indicado para o efeito.

2 — Nao procedendo o interessado ao levantamento do material
removido no prazo previsto no artigo anterior, fica 0 mesmo sujeito
a uma compensacio diaria de 10 euros por m?, a titulo de depésito.

3 — Em caso de néio cumprimento do prazo mencionadonon.’ 1, deve
o interessado apresentar comprovativo do pagamento da compensacao
devida, para efeitos de levantamento do material removido.

4 — Decorrido o prazo de 90 dias, a contar da data da notificagdo
prevista no n.° 1, sem que o interessado proceda ao levantamento do
material removido, considera-se aquele perdido a favor do Municipio,
devendo a Camara Municipal deliberar expressamente a sua aceitagéo
apos a devida avaliagdo patrimonial.

Artigo 67.°
Responsabilidade

O Municipio ndo se responsabiliza por eventuais danos, perda ou
deterioracdo dos bens, que possam advir da remogdo coerciva ou seu
depdsito, ndo havendo lugar ao pagamento de qualquer indemnizacao
ou compensagao.
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CAPITULO VII
Disposicoes Finais

Artigo 68.°
Prazos

Salvo disposi¢do expressa em contrario, os prazos referidos no pre-
sente Regulamento contam-se nos termos previstos no Codigo do Pro-
cedimento Administrativo.

Artigo 69.°
Legislacio e regulamentacio subsididria

Sem prejuizo dos principios gerais de direito e da demais legislagdo
em vigor, sdo aplicaveis subsidiariamente ao presente Regulamento:

a) O Cddigo do Procedimento Administrativo;

b) O Codigo da Publicidade;

¢) O Regime Geral das Contraordenagdes;

e) O Decreto -Lei n.° 105/98 de 24 de abril, na sua redacdo em vigor;

/) O Regulamento e Tabela de Taxas do Municipio de Santa Marta
de Penaguido;

2) O Regulamento da Urbanizag@o e da Edificagdo do Municipio de
Santa Marta de Penaguido.

Artigo 70.°
Dividas e omissoes

Os casos omissos e as dividas suscitadas na interpretacao e aplicagdo
do presente Regulamento, que ndo possam ser resolvidas pelo recurso aos
critérios legais de interpretacdo e integragdo de lacunas, sdo decididos
pela Camara Municipal.

Artigo 71.°
Disposicdo transitéria

1 — As licengas existentes a data da entrada em vigor do presente Re-
gulamento permanecem validas até ao termo do seu prazo, dependendo
a sua renovagdo da conformidade com o disposto neste Regulamento.

2 — A renovagdo de licenga emitida ao abrigo de disposi¢des regu-
lamentares revogadas pelo presente Regulamento obedece ao procedi-
mento de licenga aqui regulado.

3 — No caso referido no niimero anterior, podem ser utilizados no
novo processo os elementos que instruiram o processo anterior quando
ndo se justifique nova apresentagdo e desde que os mesmos se mante-
nham validos.

Artigo 72.°
Norma revogatéria
Com a entrada em vigor do presente Regulamento sao revogados:

a) O Regulamento de Publicidade do Municipio de Santa Marta de
Penaguido, aprovado em Assembleia Municipal em 2 de dezembro de
2003;

b) Todas as disposi¢des de natureza regulamentares, aprovadas pelo
Municipio de Santa Marta de Penaguido em data anterior a entrada
em vigor do presente Regulamento e que com o mesmo estejam em
contradigao.

Artigo 73.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor no primeiro dia 1til ao da
sua publicacdo no Didrio da Republica.
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Regulamento n.° 265/2013

Francisco José Guedes Ribeiro, presidente da Camara Municipal de
Santa Marta de Penaguido:

Torna publico, que para os efeitos do disposto no artigo 91.° da Lei
n.° 169/99, de 18 de setembro, com as altera¢des introduzidas pela Lei
n.° 5-A/2002, de 11 de janeiro, a Assembleia Municipal de Santa Marta
de Penaguido, na sua sessdo ordinaria realizada no dia 28 de fevereiro
de 2013, sob proposta da Camara Municipal tomada na reunido de 5 de
fevereiro de 2013, aprovou o “Regulamento de Ocupagao do Espago
Publico do Municipio de Santa Marta de Penaguido” que entrard em
vigor no dia seguinte a publica¢do no Didrio da Repuiblica.





